brzeg Jeziora Wiktorii. Co cickawe, producenci stosowali dla
robusty obrébke mokra, podnoszac tym samym jako$¢ pro-
dukeu. Produkeja zaczela spada¢ od potowy lat siedemdziesia-
tych z powodu katastrofalnych rzadéw Idiego Amina oraz de-
kady politycznych i wojennych wstrzaséw, ktére nastapity po
upadku jego dyktatury. Lokalne zrzeszenie producentéw kawy
przerodzito si¢ w biurokratycznego molocha — rolnicy otrzy-
mywali mniej niz 20% rynkowej ceny, cho¢ kawa odpowiadata
za ponad 90% krajowych dochodéw z eksportu?.

Kawa rozpuszczalna

W 1929 roku wtadze brazylijskie, rozpaczliwie poszukujace
alternatywnych zastosowan dla nadwyzek ziarna, zwréci-
ty si¢ do Nestlé, globalnego producenta zywnosci z siedziba
w Szwajcarii, z prosba o rozwinigcie technologii produkeji
skoncentrowanej kawy w kostkach. Max Morgenthaler, pra-
cownik naukowy firmy, potrzebowal ponad szeéciu lat na
wynalezienie kawy rozpuszczalnej o akceptowalnym smaku.
W tym czasie Brazylia stracita zainteresowanie pomystem,
a zesp6l Morgenthalera zostal rozwigzany’.

W 1938 roku na rynek trafito nescafé — ekstrakt kawowy
otrzymywany metoda suszenia rozpylowego. Wojna w Euro-
pie spowodowata, ze produkeja zostata przeniesiona do Stanéw
Zjednoczonych, gdzie Departament Wojny podporzadkowat
prawie caly przemyst potrzebom wojskowym. Kawa rozpusz-
czalna trafiala do Europy w plecakach amerykanskich zotnierzy
i w paczkach organizacji humanitarnej CARE (Kooperacji na
rzecz Wsparcia i Pomocy dla Europy), rozdawanych pod ko-
niec wojny. W 1965 roku Nescafé wprowadzito na rynek Gold
Blend — liofilizowany produkt premium pakowany w stoiki.
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SAch! Zupetnie jak swiezo palona kawa w ziarnach”. Reklama Nescafé, jeden
z pierwszych przykladéw pakowania kawy do szklanych pojemnikéw.
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Najwicksze amerykanskie palarnie réwniez zaczely pro-
dukowa¢ kawy rozpuszczalne. Wersja Maxwell House pobita
pierwowzér w 1953 roku. Pod koniec dekady kawa rozpusz-
czalna miata juz dwudziestoprocentowy udzial w rynku,
przede wszystkim jako tani produke sektora spozywczego.
Amerykariscy producenci, podobnie jak w nescafé, uzywali
mieszanek zawierajacych co najmniej 50% robusty.

Kawa rozpuszczalna zaczeta kszeattowaé narodowe preferen-
¢je smakowe i prakeyki konsumpceyjne na stabo rozwinigtych
rynkach. W zdominowanej przez herbatg Wiclkiej Brytanii
w latach pigédziesiatych spozycie kawy podwoito sig, co zbie-
glo si¢ z narodzinami telewizji komercyjnej. Widzowie odkryli,
ze podczas przerwy reklamowej maja do$¢ czasu, by zrobi¢ fili-
zanke¢ kawy rozpuszczalnej, ale za malo, by zaparzy¢ tradycyj-
na filizanke herbaty. Na poczatku lat dziewigédziesiatych weiaz
sprzedawano wiecej herbaty, ale kawa przynosita coraz wicksze
zyski. Kawa rozpuszczalna stanowita 90% sprzedazy. W 1987 roku
Nescafé stworzylo stynna serie fabularyzowanych reklam Gold
Blend Couple, opowiadajaca historig uczucia rodzacego si¢ miedzy
dwojgiem sasiadéw. Seria zagwarantowata marce pozycje lidera.
W grudniu 1992 roku ponad potowa mieszkancéw Wielkiej
Brytanii wlaczyta telewizory, by obejrze¢ ostatni odcinek. Twor-
cy kampanii twierdzili, ze dzieki niej sprzedaz wzrosta o 70%°.

W 1957 roku na targach w greckich Salonikach przedstawi-
ciel Nescafé wymieszal w shakerze proszek instant z zimna
woda, tworzac w ten sposéb gesta piane. Napdj, rozciericzo-
ny woda i podany z kostkami lodu, okazat si¢ bardzo orzez-
wiajacy. Firma zaczg¢la promowaé to nowe zastosowanie kawy
rozpuszczalnej. Zdobylo ono popularno$é wéréd mtodych Gre-
kéw, stajac si¢ symbolem ich rozmitowania w spgdzaniu czasu
na wolnym powietrzu. Frappé zyskala w Grecji status napoju
narodowego spozywanego zwlaszcza w miesigcach letnich’.
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